
la stratégie complète



Trouver des gens
intéréssés par ton

offre en 3 clics



Je commmence par rechercher ma
thématique : la prospection. Puis je ne
cherche que les posts

Ensuite je vais jouer avec les filtres. Dans le
cas présent, le simple filtre “les plus
récents” me donne satisfaction.

AIDE TOI DE LA
RECHERCHE LINKEDIN :

Les résultats incroyables

que ça peut donner



Je scrolle un peu jusqu’à tomber sur ce post
de Lucas de chez Lemlist.

Comment exploiter ce

post pour générer des

prospects chauds en

quelques minutes ?



Parce qu’il propose un
contenu à forte
valeur ajoutée sur la
prospection

Parce qu’on peut
identifier facilement
en commentaire les
gens intéressés. 

Parce qu’il y a plus de
600 personnes
intéressées par la
prospection

POURQUOI CE POST EST
PARFAIT ? 



Récupérer les
données



POUR EXTRAITRE LES 
PERSONNES QUI ONT COMMENTÉES, 

TU AS DEUX OPTIONS :

Les récupérer à la main

Je te parle de la deuxième
option dans la slide 14

Mais avant d’aller à la

slide 12 : 



DONNE MOI UN
PEU DE FORCE

Allez, on reprend



Automatiser la prise
de contact



JE ME RETROUVE AVEC UN
FICHIER  DE 302 PROSPECTS

POTENTIELS



On parle du détail des

messages à la slide

suivante

J’IMPORTE MES PROSPECTS
DANS LA GROWTH MACHINE
ET JE CRÉE UNE SÉQUENCE



LE DÉTAIL DE MA SÉQUENCE

MESSAGE 1 : NOTE D’AJOUT

Message qui contextualise la prise de contact : j’ai vu
que tu t’intéressais à la prospection puisque tu as
commenté le post de XXX ...

MESSAGE 2 : ENVOYER UN CONTENU

MESSAGE 3 : MESSAGE VOCAL

Partage un contenu, une ressource, full apport de valeur
en rapport avec ton sujet d’expertise.

Demande un feedback sur le contenu envoyé en
message 2 via une relance vocale

MESSAGE 4 : BREAK UP

Le message ou tu peux proposer ton offre ou un RDV par
exemple.



LES RÉSULTATS :



ET CE N’EST PAS TOUT !

Je te donne accès à :  

La méthode pour récupérer tous les
commentaires d’un seul coup

La version compléte des 4 messages
de la séquence

Une vidéo qui t’explique comment
appliquer ce carrousel à différents
types de business

Tout est dans la slide

suivante



LIKE CE POST ET COMMENTE
“PROSPECTION”

Et je t’envoie le tutoriel complet (et la
séquence complète) pour appliquer ce
carrousel à ton business !


